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B ENTREPRISES

Coop : projet de fusion  Les conseils d’administration des coopératives de Saumur et de Bourgueil ont
entre Saumur et Bourgueil  validé le principe d'un rapprochement. Si les assemblées générales des 22 et
26 février Uapprouvent également, les deux coopératives vont fusionner.
Toutes deux membres du groupement commercial Alliance Loire, Ies deux
structures se connaissent bien. “Il y a une proximité géographique, culturelle et
humaine” indique le président de Saumur et d’Alliance Loire, Marc Bonnin.

L’ensemble pésera quelque 120 000 hl, apportés par 200 vignerons. (PT)

Le domaine de Saint Hilaire  Les propriétaires Anne et Jonathan James viennent de céder, pour cause de
de Montagnac cédé,  départ a la retraite, Ie domaine de Saint Hilaire 2 Montagnac (Hérault). Nick et
mais toujours anglais  Lisa Kent, habitués du domaine comme clients des chambres d’hotes sont les
nouveaux acquéreurs. Ils sont anglais eux-aussi, font carrigre & Londres dans
le cabinet de consulting Accenture. L' équipe actuelle reste en place pour pro-
duire 100 000 cols en IGP Pays d’Oc sur 30 hectares de vigne dans un
domaine paysagé de 75 ha. lls ont recruté Jean Hugues Matteini, pour assurer
le management du domaine et des cing chambres d’hdtes. C’est un poste qu’il
occupait auparavant dans des domaines de Mendoza (Argentine). (CG)

Canard Duchéne 800 000 cols de champagne supplémentaires & I’horizon de 5 a 6 ans, soit une
vise les 5 millions de cols...  progression des expéditions de 20%, c’est ce qu’a annoncé Alexis Petit-Gats
Tors de la présentation cefte semaine des résultats de la société. “On essaie de
projeter la maison & 5 M de cols dans un objectif de rayonnement de la
marque plus que de volume” a préeisé le DG de Canard-Duchéne dont I"ambi-
tion est également de porter & 70 ou 75 le nombre de pays ou s’exporte la
marque, contre 55 aujourd’hui. “800 000 cols en plus cela revient, avec 4
années de stocks en cave, 4 un tirage de 3 millions de bouteilles en plus ce qui
représente un investissement important si on ajoute notamment la trésoreric”
précise-t-il. Fondée en 1868, Canard Duchéne™* est aujourd’hui le 1(¥ acteur de
Ja Champagne et le n°2 de lIa vente en GD France (5,8% de PDM, contre 5,4%
en 2014) (lire aussi Varticle p. 7). En 2015, ses expéditions ont afieint 4,1 M de
cols (dont 25% & I’export, +4,5%) en progressions de 8% sur un an, et son CA
s’est accru de 7,9%, une performance historique. Pour 2016 la Maison aspire &
une croissance en volume de 2%. Pour rappel, I’an dernier Canard Duchéne
visait +5%. (PO)
* Margues : Thienot, Canard-Duchéne, Joseph Perrier, Marie Stuart.

... Lesinnovations  Afin d’accompagner la montée en ganmime de la Maison, Canard Duchéne va
Canard Duchéne 2016  lancer en 2016 un champagne Authentic Réserve. Disponibie en fond de rayon
au printemps 2016, il sera constitué pour 48% de pinot noir, 35% de chardon-
nay et 25% de vins de réserve, avec un vieillissement minimum de 3 ans. Prix
en résecau GD : 26,50 €. Un Authentic Vintage 2008 va aussi €tre lancé en
mars, en format magnum. Le marché des magnums en champagne en GD est
aujourd’hui confidentiel (I 200 flacons vendus en GMS). PVC : 59,90 €.
Enfin, la Maison renoue avec les offres coffrets gourmands qui “correspondent
a une attente” précise Alexis Petit-Gats. Un Charles VII brut accompagné d’un
foie gras sera présent en réseau GMS et BtoB comme offre festive de fin d’an-
née. PVC: 35,90 €. (PO)

Alliance Loire 4 la hausse  Tlustrant parfaitement la hausse des prix des vins de Loire, Alliance Loire a
enregistré une hausse de 3% de son CA 2015, 8 43 M€, sans avoir vendu une
goutte de plus qu’en 2014. Le produit est réparti entre la GD (65%), le secteur
traditionnel (18%) et I'export (17%). Le groupement coopératif a performé sur
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du Cantal”, Bertand Gauvit succéde & Krystel Lepresle qui a passé 8 ans a ce
poste. Les Climats du Vignoble de Bourgogne sont classés au patrimoine de
I"Unesco depuis juillet dernier. (.G)

Francois Robin, 1l officiait il y a quelques semaines encore pour Interloire au burcau de Nantes,
responsable communication  chargé de promouvoir les AOC nantaises. L'interprofession ayant laissé ses
en Muscadet  missions locales, Frangois Robin a ét€ recruté par les ODG (muscadet, gros-

plant, coteaux d’ancenis) pour poursuivre ce travail. (PT)

Nouveau RP  Enguerrand Bazin vient d’étre embauché par le producteur-négociant Gérard
chez Gérard Bertrand  Bertrand pour s’occuper des RP au sein du péle Communication dinigé par
Véronique Braun. 11 était entré dans la société il y a 2 ans comme stagiaire et
s’occupait déja du digital, du community management et du suivi de la com-
munication sur les salons (Vinisud, Vinexpo, Grand Tasting...). Apres des
études a 1'école de management de Grenoble, il a travaillé quelques mois a
Shanghai. Le groupe n’a plus de collaboration réguliére avec une agence de
communication depuis plus d’un an mais travaille ponctuellement avec Pain
Vin & Company, notamment pour }a gamme créée en collaboration avec
Selective Line (FH)

Un seul département RH  Dans le cadre de la mutualisation des services des Ressources Humaines de
pour Pernod-Ricard  Ricard SA et de Pernod SA réunis en un seul département au 17 avril prochain,
Stéphane Dehlinger, actuellement Directeur RH de Ricard SA apres avoir tenu
a méme fonction au siege de Permnod Ricard, devient Directenr des Ressources
Humaines des deux sociétés. Basé & Marseille et membre de I'équipe de direc-
tion, il sera rattaché au P-DG Philippe Savinel. Eric Douvier qui a rejoint le
groupe en 2004 au poste de Directeur RH de Martell, avant de devenir Direc-
teur RH de Martell Mumm Perrier-Jougét en 2010, est nommeé directeur des RH
de Pernod Ricard Asie 2 Hong Kong sous "antorité de Philippe Guettat. Fran-
cois Patschkowski, actuellement Directeur Ressources Humaines de Pernod
SA, sera nommé Directeur Ressources Humaines de Martell Mumm Perrier-
Jouét a Paris rattaché au P-DG César Giron. (FH)

W PRODUITS ET MARCHES

Nouveau recours dela  La Fédération Nationale des Producteurs et Elaborateurs de Crémant a
FNPEC pour la protection  annoncé mercredi 3 février avoir déposé huit nouveaux recours aupres du
des AOC crémants  Conseil d’Etat contre la iégitimité de huit IGP a produire des vins efferves-
cents. Par un communiqué la fédération rappelle avoir déja fait invalider par la
phus haute juridiction administrative 33 des 36 cahiers des charges des 1GP
“qui pronaient une élaboration possible sous forme effervescente des vins pré-
tendant 2 une Indication Géographique Protégée”. Elle réitére son argument de
détournement de notoriété auquel s’ajoute le “non-respect des régles jugées par
le Conseil d’Etat lui-méme”. Les recours concernent les cahiers des charges
des 1GP “Pays d'Oc”, “Comté Tolosan”, “Coteaux de Tannay”, “Cbtes de la
Charité”, “Coteaux de I'Auxois”, “Vin des Allobroges”, “Coteaux de 'Ain” et
“Méditerranée”. (PO)

Rosés du sud-ounest :  Selon les panels IR1, Buzet se serait installé a la premic¢re place du classement
Buzet revendique  des rosés du sud-ouest, que ce soit en valeur ou en volumes. La cave des vigne-

la place de numéro 1 rons de Buzet revendique ainsi dans I'univers vins rosés du sud-ouest 29% de
PDM avec une progression de 5,5% des ventes sur 2014 et 27% de PDM en

volumes (+ 4 %/2014). Dans un marché porteur - le rosé représenterait en 2015

30% de la consommation totale des vins en France -, la cave de Buzet lancera
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hausse de 3%. Au-deld du Salon lui méme, qui accueillait quelque 350 expo-
sants, ainsi que 200 bio et biodynamiques dans un espace dédié, les off bio ~
dont le Salon des Greniers Samt-Jean — ont également fait le plein, faisant
d’ Angers, une place forte de marché pendant plusieurs jours. En particulier sur
I’offre bio. La prochaine édition est annoncée du 6 au 8 février 2017. (PT)

Planéte Bordeaux féte  Le dimanche 7 février, Plantte Bordeaux, sigge de 'ODG bordeaux et bor-
le Nouvel An chinois  deaux supérieur, convie la communauté chinoise bordelaise a féter le Nouvel
An chinois et la Féte du Printemps. Les Sweet Bordeaux, le Club Chine et
P’association viticole franco-chinoise s’associent a la soirée, I’objectif étant
d’inciter les Chinois présents & Bordeaux a devenir les ambassadeurs des AOC

bordelaises. (CV)

Le retour du Concours  Apses une interruption d'un an, le Concours des Grands Vins du Beaujolais a
des Grands Vins  fait son retour en 2016. A la demande de 'Union des Vignerons du Beaujolais,
du Beaujolais  'organisation a été reprise par Inter Beaujolais, via la société Armonia. L'édi-
tion 2016 s'est déroulée le 28 janvier au Domaine des Communes 2 Anse. 213
dégustateurs ont élu les meilleures cuvées parmi les 12 appellations du Beau-
jolais. Sur les 734 cuvées dégustées, 208 ont été récompensées (79 Médailles
d'Or et 129 Médailles d'Argent). L'édition 2015 n’avait pas eu lieu suite a la

scission de I'ODG des crus et de 1'Union des vignerons du Beaujolais. (LG)

_ www.concoursheaujolais.com

W PROFESSION

Cash Investigations épingle  Cash Investigations, 1'émission d’Elise Lucet diffusée sur France 2 le mardi 2
le vignoble girondin  février, n’a pas épargné Ie vignoble girondin, accusé d’étre grand consomma-
teur de pesticides. La Confédération paysanne de Gironde a réagi, accusant la
filizre de “dissimulation organisée, mensonge délibéré”. Bemard Farges, prési-
dent du CIVB, a toujours tenu un discours clair : “L.a vigne est une plante fra-
gile et nous n'arriverons jamais & z&ro traitement ... 11 faut bannir les pratiques
gui ne sont pas cohérentes et rappeler que I'homologation des produits phyto-
sanitaires est la méme que celle de des médicaments. Il n'y a pas licu de sur-
traiter car ¢a n'apporie rien et ¢a colite cher”. (CV)

Vinosphére: La premiére édition de Vinosphere se tiendra le 11 février au Palais des
événement destiné aux  Congrés de Beaune. Cet événement organisé par I"Interprofession des vins de
professionnels bourguignons  Bourgogne est destiné aux professionnels. I abordera le sujet du moment
pour la filiére : la capacité du vignoble bourguignon 4 produire et & mettre en
marché. “Sans cublier la valorisation de volumes plus importants”, note le
BIVB. Un theme développé sous 1’angle technique et économique. Avec la
participation et les témoignages de nombreux cadres des différents pdles du

BIVB et de producteurs bourguignons. (LG)

www.vinosphére-bourgogne.fr

Bordeaux Sciences Agro et Bordeaux Sciences Agro et Institut Jules Guyot (Université de Bourgogne),
I'Institut Jules Guyot lancent  proposent une nouvelle formation en anglais concernant la gestion des terroirs
une nouvelle formation  vitivinicoles : 5 jours & Bordeaux et/ou 3 jours a Dijon {en collaboration avec
la Chaire UNESCO "Culture et Traditions du Vin"). Les deux sessions Bor-
deaux ou Dijon, peuvent &tre suivie indépendamment. “Cette formation est
une belle occasion de rencontrer des professionnels de différenies régions du
monde et d'acquérir un savoir-faire technique pour comprendre et valoriser les
terroirs vitivinicoles”, communique les deux établissements. (LG)
http:/finvv.u-bourgogne fi/formation-continue/terroir-and-vineyard-management htmt
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Baie des Perles  Gérard Bertrand qui avait mis une option sur la collection de bouteilles

chez Monoprix  Selective Line (Verallia) confiée a la créatrice Chantal Thomass sort un
AOC Languedoc blanc Baie des Perles commercialisée a environ 7,50 €,
en exclusivité chez Monoprix au printemps. Ce blanc, assemblage de
grenache, vermentino et clairette millésime 2014 porte le nom du littoral
pres de Leucate et de I’étang de Thau. 11 sera d’ailleurs particulierement
recommandé sur les huftres et bénéficiera d’une opération de cross-mar-
keting au rayon poissonnerie de I’enseigne. Il est présenté dans une bou-
teille extra-blanc au collier de perles gravé sur le col et entourant 1’éti-
quette, avee la signature “Design By Chantal Thomas” gravée également
et un bouchon en verre bleu. (FH)

W PUBLICITE ET PROMOTION

Concours du Meilleur Les inscriptions au Concours du Meilleur Caviste De France sont

Caviste De France : les ouvertes. C’est la seconde édition de cette compétition organisée tous les

inscriptions sont ouvertes deux ans par le Syndicat des Cavistes Professionnels (SCP) avec notam-

ment comme partenaires Champagne Joseph Perrier, Champagne Thié-

not et Dourthe (Bordeaux). Les 5500 Cavistes indépendants ou en

réseau adhérents au SCP peuvent concourir. Les premiéres épreuves de

sélection se dérouleront le 14 mars, la demi-finale (des 40 meilleurs

cavistes) le 12 septembre 2016. La finale, réunissant les 8 derniers can-

didats, se tiendra a Paris le 10 octobre. Les 3 meilleurs cavistes, retenus

pour leurs connaissances, leur expertise, leur capacité d’accueil, de

conseil et de vente, recevront les trophées de Caviste d’Or, d’Argent et

de Bronze. Cléture des inscriptions le Jundi 29 février. S’inscrire sur
www.meilleurcavistedefrance.fr. (PO)

Lidl  Lidl déclaré, pour la premigre fois, meilleure cave de I’année 2015-2016
Meilleur caviste de I’année  par les consommateurs. C’est le résultat d’une enquéte réalisée en 2015
par la jeune agence en conseil marketing et développement INMA Strat-
Marketing. L’enseigne a été plébiscitée pour ses 4 foires aux vins
annuelles, une offre croissante jouant sur un bon rapport qualité-prix et
une montée en gamme. Le concept de La Sélection du Caviste présen-
tant des grands crus i partir de 9€ renouvelée régulierement est désor-
mais déployé sur tous les magasins. (FH)

Nouvelle date pour Ies Vinissimes, le premier salon dégustation-vente de Nicolas aura lieu
Les Vinissimes de Nicolas le 24 mars a la Maison des Polytechniciens (Paris 7¢). Une occasion
d’échanger avec les propriétaires de chiteaux et domaines, de déguster
des vins prestigieux et d’en acheter. Au total 56 millésimes seront offerts
a la dégustation dont les rares 1945, 1875 ou 1900. Le 1+ caviste de
France (494 boutiques) proposera ce jour & la vente 500 de ses 1200
références. Réservation sur www.les.vinissimes.com. Quatre tarifs de
120 & 300 € déductible des achats effectués. Cette manifestation prévue
le 2 décembre avait été annulée a la suite des attentats de novembre. (IB)

La Saint Valentin L’enseigne Repaire de Bacchus va féter la Samt Valentin avec une nou-
chez Bacchus  velle référence, un effervescent rosé made in Portugal, assemblage de
différents cépages locaux, élaboré par Antonio Maganita, un des wine-
makers les plus connus du pays, propriétaire et fondateur de Fita Preta.
Un effervescent dans une bouteille complétement habillée de rose bapu-
sée Sexy et qui sera proposée & 14,90 €. L’enseigne mettra également en

avant un saint-amour du Clos de 1a Brosse & 13,50 €. (FH)
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EPLUS LOIN SUR... TERRE DE VIGNERONS

Le développement commercial,
priorité du 3¢ groupe coopératif viticole frangais

de I’Union Saint-Vincent et de Prodiffu. En

trois ans, ce poids lourd de la viticulture giron-
dine installé & Saint Vincent de Pertignas, dans
I’Entre-deux-Mers, occupe la troisiéme place sur le
podium de la coopération viticole francaise pour les
vins tranquilles, derriére Vinadeis (ex Val d’Or-
bieu/Uccoar) et e Cellier des Dauphins. Terre de
Vignerons regroupe 13 caves réparties sur 18 sites de
vinification pour une production annuelle moyenne
de 840000 hectolitres, soit un chiffre d’affaires
consolidé de 90,7 M€ en 2014 (+6 %). Cinq lignes
de production gérent 40 millions de bouteilles, avec
un potentiel de 50 millions. Une ligne installée sur le
site de Landerrouat est consacrée au million de BiB
produit par I'entreprise. Ils sont destinés essentielle-
ment 2 la grande distribution frangaise (un tiers des
volumes proposés en rayon} et aux pays d’Europe du
Nord. Outre les vins de Bordeaux, la production
comprend des vins de Bergerac et du Lot-et-Garonne
(Duras) segmentés en AOP (86,9 %), 1GP (12,6 % et
VSIG (0,6 %). Elle est répartie entre les vins de ché-
teaux et les marques propres (35 % chacun) et 30 %
en MDD pour la quasi-totalité des enseignes fran-
caises et quelques clients a I’export.
Depuis la fusion, Terre de Vignerons a investi 6 M€
dans son outil de travail, avec notamment une nou-
velle cuverie début 2015. L’entreprise est certifiée
ISO 9001, IFS (International Food Standard), BRC
Food (British Retail Consortium) ainsi que pour la
production de vins biologiques, méme s’ils ne repré-
sentent que 2 % des volumes.
Produire du vin ¢’est bien, encore faut-il le vendre.
L’entreprise structurée en conseil de surveillance et
directoire présidés par des viticulteurs a décidé de
renforcer son pdle commercial qui compte 18 com-
merciaux, dont 8 pour export. Benoit Berger est
arrivé en octobre 2015 avec la double casquette de
directeur opérationnel et directeur commercial et
marketing, et un recrutement marketing export est en
cours. Ce professionnel de I’agro-alimentaire, égale-
ment consultant en gestion de domaines viticoles,
n’arrive pas en terrain vierge. Terre de Vignerons et
sa filiale Producta Vignobles, a vocation 100 % com-
merciale, exportent déja 34 % de leur production

T erre de Vignerons est née en 2012 de la fusion

dans 50 pays. Un pourcentage qui a augmenté de
21 % en 2014 alors que le marché frangais reculait de
5%. “Nous visons 50 % a I’export. Nous nous
appuyons sur un millier de références avec deux
marques leaders, Berticot produit par la cave de
Duras, et Mission Saint Vincent créée par Producta
Vignobles. Notre stratégie est de produire des vins
adaptés au gofit des consommateurs dans le respect de
la typicité des AOC. C’est une exigence qui entre
dans le cahier des charges de nos adhérents”, explique
le nouveau directeur. Laurent Raimbault, responsable
du pdle cenologie, confirme : “Notre salle de dégusta-
tion sert a tester les assemblages. Nous travaillons sur
la base d’études de marché qui nous permettent de
définir en amont quels produits sont les mieux adap-
tés a nos différents clients. Les Chinois, par exemple,
préférent des vins plus ronds, avec plus de sucrosité,
ce qui suppose un mveau de maturité élevé a la
récolte. Les Britanniques apprécient des sauvignons
plus vivaces que les Frangais, etc.”

Forte progresion des vins a plus de 6 €
La croissance du chiffre d’affaires est liée & la mon-
tée en gamme de la demande qui entraine une
meilleure valorisation des produits. “Elle est signifi-
cative sur 'ensemble des marchés, avec une forte
progression des vins vendus & plus de 6€ la bou-
teille. En Chine, on observe parall¢lement une
remontée des volumes, en hausse de 22% en 2015”,
apprécie Benoil Berger.
Terre de Vignerons se veut aussi centre d’innovation.
Deux nouveaux produits vont voir le jour en 2016.
Roche Belfond, une marque propre portant la men-
tion “vignerons récoltants”, destinée 4 la grande dis-
tribution francaise avec 800000 cols produits dans
les 4 couleurs (rouge, rosé, blanc sec et moelleux)
qui sera ¢galement déclinée en BiB, hors moelleux,
et proposée a ’export. Seconde innovation, le lance-
ment de Croix d’Albret, une marque bio mise sur le
marché en avril avec 100000 cols destinés a la GD.
Enfin, Terre de Vignerons va renforcer sa présence a
ViniSud et Prowein grice a des stands plus grands
que les années précédentes pour accentuer sa visibi-
lité.

Céline Vuillet
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