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Article au sein de : Rayon Boisson n° 235
Chateau Grandchemin Monplaisir
Décembre 2014

DOSSIER !

DECEMBRE 2014 N° 235

EN DECEMBRE,
DUVAL LEVE L’ANCRE

Innovation

Ginestet rend hommage

au patriarche

C’est avec une margue particulierement
moderne gue le négociant bordelais a
décidé de faire honneur a son fondateur,
Fernand Ginestet. Reprenant le prenom
comme signature, la gamme de vins se
présente avec une étiquette originale qui
reprend la moustache de ce personnage
comme élément fort de reconnaissance
Loffre se compose de trois reférences
pour chacune des couteurs et se dévoile
en IGP de l'Atlantique a un prix moyen
de 3 € la bouteille

Producta montre

le chemin a Systeme U
Propriété de ce négoce a actionnariat
coopératif depuis 2010, le chateau
Grandchemin Monplaisir se développe
en GMS. Notamment chez Systeme U
ou il a intégré le Club des Vins et Terroirs, el
la marque maison des Nouveaux .5“\"\‘\'::‘_{_&;2;:.\
Commergants, au prix de 12 € la bouteille

Le vignoble de sept hectares fait lobjet

de soins particuliers de la part de Producta,
a linstar des vendanges 2014 réalisées en
partie par les salariés de la maison

400000

Il sagit du nombre de bouteilles de

La Grande Cuvée de Dourthe vendues

en hypers et supers cette année. Soit prés
de 100000 cols de plus qu'en 2013. Le
tout avec une bonne répartition des ventes
par couleur: 50% en rouge, 30% en blanc
et 20% en rosé. Le CVBG Dourthe
Kressmann attribue notamment cette
bonne performance au travail de terrain
réalisé par Thiénot France, filiale de
distribution du groupe Thiénot Bordeaux-
Champagne auquel appartient le négociant
bordelais. Ce suivi commercial a permis de
voir les ventes s'accroitre significativement
chez Intermarché et Systéme U.
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Article au sein de : Rayon Boisson n® 235
Mission st Vincent - Top 10 des marques de Bordeaux

Décembre 2014

LES MARQUES DE CASTEL TRUSTENT LE PODIUM

Source. Iri d'aprés fabricants

PARTS DE MARCHE DES PRINCIPALES MARQUES DE BORDEAUX GENERIQUES ROUGES

CUMUL ANNUEL MOBILE ARRETE AU 17A0UT 2014

Baron de Lestac 14,9% (+1,5pt}

Blaissac 4,6% (-0,1pt)

Malesan 4,3% (-0,1pt)

Yvecourt 3,7% {-)

Croix d'Austéran 3,4% (+1,2pt)

Mouton Cadet 3,1% (+0,1pt)

——————r
Baron Philippe 2,6% (+0,7pt)
P———————w

Batiste de Vignac 2% (-0,7pt)
[

Mission Saint-Vincent 1,2% (-0,2pt)
——

Famille Excetlor 0,8% (-0,1pt)

FOIRES AUX WHISKIES
AN MALRTPRS (78]

"

Cing margues dans e top 10,

trois sur le podium, c'est peu
de dire que le groupe Castel
domine le marche des margues
bordelaises en hypers et supers
Pour autant, le leader du vin en
France doit faire face a une
concurrence de plus en plus
soutenue de ta part d'Yvecourt
{Yvon Mau) et des marques de
Rothschild France Distribution,
Mouton Cadet et Baron Philippe
Ces deux derniéres voient ainsi
teur part de marché progresser
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Parution au sein de : CHINA EASTERN AIRLINE MEDIA, Novembre
2014 - ARNOZAN OU LE BATEAU DU DRAGON
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Commentaire de consommateur sur le site de Sainsbury’s :
4 ¢toiles pour Roc de Saint Vincent blanc

Sainsbury’s
L

Frozen Food cupboard Dri

Christmas | Fruit & veqg | Meat & fish = Dairy, egos & chilled Bakery

Drinks » Wine & champagne » White wine

Roc St Vincent Bordeaux Sauvignon 75cl

W NN - 4doutofs
(1 review) Write a review

® 35 bottles max
I COrdering more?
Find out how

Ttem code: 6BAR2712

Information Reviews

Write a review |

NN  4outofs
LOVE this wine.

I drink a lot of white wine and this is one of my faves!

Yes, I recommend this product.
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Notation au sein de : 1001 dégustations
Mission st Vincent 2012
Novembre 2014

1007 4 A

DEGUSTATIONS

Palmarés des \Vins Palmarés produits Conseils Découwrir  Actualités

Accued » Falmares des Vins > 2014 > Producia Vignobles - Missian...

Producta Vignobles - Mission Saint Vincent

FICHE TECHNIQUE l I

Sélection
* 2014

Pays . France
Appellation : Bordeaun
Region : Bordelais
Millésime : 2012
Categone - Tranguille
(T Couleuwr : Rouge
Cepage(s) : Merot , Cabemet Sauvignon |

R AL I Cabemet Franc

Prix:Entre 3.00€ et 400

Dégusie le 112014

L'avis de 1001 Degustations

“ Une belle robe roude pourpes gul annonce un Nez gourmand EI;:IE':EI!!:E:':
gui ne cache pas sa typicite. On découvre avec plaisir des aromes de pefits
fruits rouges, de cassis, de groseille ainsi qu'une pointe de cuir. La bouche est
souple, agréable, la chair juteuse. Une bouteille génereuse qui accompagnera -
tout un repas
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Notation au sein de : 1001 dégustations
Chateau Grandchemin Monplaisir 201 |
Novembre 2014

1007 A A A

DEGUSTATIONS

Palmarés des Vins Palmarés produits Conseils Découvnr  Actualités

Accueil = Palmarés desVins = 2014 = Chéteau Grandchemin. ..

Chateau Grandchemin Monplaisir

FICHE TECHNIQUE

*

LB

WIMS

TERRCERS
. Pays : France
‘ Appellation : Saint-Estéphe
Region : Bordelais
Millesime - 2011 .

Categone : Tranquille
Couleur : Rouge

HATE A = . .
GRANDCHENIY I Cépage(s) : Cabernet Sauvignon , Merlot |
MONPLAISIR Cabemnet Franc

Prix - Entre 11 00 € et 12.00 €

Deguste le 11/2014

L'avis de 1001 Degustations

“ Belle robe soutenue, grenat aux legers reflets bruns. Le premier nez
nous évoque le chocolat, c'est presque déroutant | Puis les fruits secs et la
torrefaction prennent le dessus. La bouche, veloutee, accessible et juteuse
amene a une chair qui joue la carte gourmande. Finale équilibrée et digeste. A .
servir vers 18° sur une daube de bosuf a I'orange et aux epices.
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Notation au sein de : 1001 dégustations
Merrain rouge 201 1
Novembre 2014

1007 * # * *

DEGUSTATIONS

Palmarés des Vins Palmarés produits Conseils Découvnr Actualités

Accueil = Palmarés des Vins = 2014 = Producta Vignebles - Merrain.

Producta Vignobles - Merrain Rouge

FICHE TECHNIQUE

1 8 4 4

Pays : France

Appellation : Medoc

Région : Bordelais

Millésime : 2011 -
Categone : Tranquille

Couleur : Rouge

Cepage(s) : Cabemet Sauvignon , Merlot

Prix: Entre 700 € et 8.00 €

Déguste le 1172014

L'avis de 1001 Degustations

“ Belle robe grenat soutenu aux legers reflets bruns. Le nez, elegant et
fin, surfe sur des branches de censes noires avec une pointe de reglisse et un
brin vanille. La bouche est elegante et equilibree, ou tout est a sa place. On 4
retrouve des notes de pruneaux enrobés dans une chair fondue aux subtils
accents toastes qui donnent a ce vin une grande buvabilite. A serar vers 16°
sur un magret en crolite de noix et cépes en persillade.
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Parution sur le site Winemag.com

Chateau Chaubinet bordeaux blanc 2013
& bordeaux Rouge 201 |

WINEENTHUSIAST

% THE WORLD I YOUR GLASS

Chateau Chaubinet
Showing 1 thru 2 of 2
Sort By: | Standard . E H - NS
L&t‘ Chatean Chaubinet 2013 Bordeaux- \ E | Chateau Chaunbinet 2011 Red
Taal?  styvle White Blend {Bﬂr{iemix Blane) Y  (Bordeaux)
Price $16 Price S12
While the wine is rich. it’s also very %:— : With a blackberry flavor and a juicy ,%m
crisp and fruity. Tight acidity and a ! gt ?‘“ character, this is a wine that has a ESTATN,
chalky, steely texture are balanced by /ff_ ; '? o bright, fresh feel and soft tannins. _,-ff- A :{ i S,
ripe apples and pink grapefruit. It's a T2 e —RYV. (2/1/2013) T R
wine for drinking this vear, bright and 7 r&%
fraity. — R.V. (10/1/2014) T it
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Parution au sein de RAYON BOISSONS

La Cabane aux Oiseaux - Ros¢e et Blanc Sec
Septembre 2014

LE POIDS DES DIFFERENTS CONDITIONNEMENTS

IFechiton 3 unanl

Seul le Bib*
e = b TS progresse

L2 partoe manche du Beg-e-
Sow® dang Jes vertes de vins
arguiles gagne 2.5 points en
o 3. Le ormal puarvat se
PIOenion sy détnern ded
Sutsa et autres e baiiages

Ge o fenivde e garrme
mance de + TA% o9
T AUDETRUNE & Code QU
marchs Qo +OE% Powr
Cetin 1anan, kes SoM e
SO izg B cOnMtT e et
NOC TN LN [ICE S00Mue ot

54,7 % 29%

(-1.8%) (-1L65%) (-42%) 7%

CAVE A VINS
18 DOSSER

sont aussi l'un des derniers cette
année aavoir basculéleur vin 100 %
cinsault Croix du Pin en bi-cépage
cinsault/grenache, pour éviter les
ruptures sur ce cépage dont les
volumnes font défaut.

IGP MEDITERRANEE

ET GARD CHEZ U

Dans la foulée, La Fiée des Lois a
concocté une nouvelle référence
de 10sé i sa marque La Croix du
Pin: un grenache /syrah cinglitres
en pays d'Oc. Dénomination qui a
le plus profité des remaniements
avecles IGP standards. Systeme U,
qui n'a pas pu reconduire son Bib”
en vin de pays du Var cing litres,
lui a ainsi substitué un IGP Médi-
terranée et du Gard dans la méme
contenance.

« Dans lamesure ol le prix, le packa-
ging, le profil duvin restent cohérents,
les consommateurs adhérent », sou-
ligne Jean-Frangois Rovire, chef de
groupe vins de Systeme U.

« Nous n‘avons pas encore
assez de recul sur les plus
petits formats comme le 2,25,
aussi nous l'étudions de pres,
indique Rachel Edme, chef de
groupe chez SVF. Ce format
peut saverer pertinent sur une
référence créée ex-nihilo, sans
antériorité sur le marché »
Chez Jeanjean, on a passe

le cap de l'étude. Plusieurs
références, Les Embruns

en IGP Sable de Camargue,
L'Ormarine en Picpoul de
Pinet et la gamme Maison

du Sud en pays d'Oc, lont
adopté. « Il est une bonne
alternative a la problématique
volume/valeur, dit Bruno Peyre,
responsable du développe-
ment France de l'entreprise
C'est d'ailleurs un format que
nous réservons aux vins ayant
un positionnement valorisé. »
Une gamme de vin de
domaines et de chateaux,
dans la contenance, est en
préparation

Rayon Boissons N° 232 Septembre 2014

Ce constat ne touche pas seule-
ment les vins de pays. Quelques
appellations en ont tiré parti en
rosés MDD tels que les cotes-du-
Rhéne, les costieres de Nimes ou
encore 'AOP languedoc.

FREINS AU
DEVELOPPEMENT
Les marques nationales ont une
marge de manceuvre plus réduite.
Leurs fidéles ne verraient pas dun
bon ceil des modifications de recet-
tes sur leur Bib®. Elles privilégient
doncles changements de formats.
Castel Fréres a basculé son vin de
France Cambras du dix au huitlitres
et son cotes de Provence Aimé
Roquesante du trois au 2,251 Autre
astuce, son coteaux varois Saint-
Sagnol en 75 cl vient diétre décliné
en Bib® dans la dénomination voi-
sine coteaux d’Aix-en-Provence.
« Nos acheteurs lont bien percu, car
les dewx appellations sont géographi-
quement proches », assure Perrine
Bonnivard, la chef de groupe.
La Société des Vins de France (SVF)
est parvenue a couvrir ses besoins
sur l'ensemble de ses marques,
Blaissac (Bordeaux), Jean Valestrel
(cotes de Provence), Vieux Pape
(vinde France), etc... grace aux par-
tenartats mis en place avec 'amont.
Mais, petite récolte oblige, la SVF
achéremnent payéle vinala produc-
tion. « Nous avons donc diminué la
pression promotionnelle sur la quasi-
totalité de nos Bib® », enchaine
Rachel Edme
La conjoncture a, par ailleurs, freiné
les développements. « Nous avons
ddi nous concentrer sur lexistant,
déplore Serge Bauguil, directeur
commercial de Producta Vignobles.
Et ce, alors quil existe des opportu-
nités sur le bordeaux rosé notam-
ment. » Dans la dénomination, le
groupement a lancé l'an passé la
Cabane aux Oiseaux, un Bag-in-
box® de trois litres de forme
cubique avec des résultats pro-
bants. Faute de pouvoir accroitre
les quantités, il a conditionné un
bordeaux blanc dans ce Bib® alal-
lure originale. Histoire de ne pas
lui couper son élan.

CHANTAL SARRAZIN

IGP standard

'TABLEAU DE BORD

LES VENTES EN GMS

Source: Iri, d'apres fabricants

REPARTITION DES VENTES VOLUMES DE VIN
EN BAG-IN-BOX® EN HYPERS ET SUPERS
DU 24 JUIN 2013 AU 22 JUIN 2014.

(Evolution a un an).

PAR CATEGORIE

1'!12 14,3%
g Vins sans indication
R A g
18,6%

339

MILLIONS

DE LITRES 37.5%
25,8% +7.4% Wl Ehpagel
AOP

PAR COULEUR

10,5%

Blanc

40,2%
Howd

139

MILLIONS
D'UNITES
+7,4%

49,3%

+11,3% pour les rosés
Avec 136,2 miltions de litres vendus en
hypers et supers, en hausse de + 113%,
les rosés en Bib® enregistrent la plus forte
progression du marché. « La demande
pour la couleur dans le format monte

en puissance », assure Bruno Peyre,
responsable développement des ventes
France chez Jeanjean. it y a une adéquation
entre cette derniére et la consommation
« décontractée » que véhicule l'outre

« D'ou le succes de certaines IGP en Bib®
telles que sable de Camargue produite
uniquement en rosé », ajoute-t-il Les
ventes de cette dénomination affichent
ainsi une hausse de + 18,9% dans ce
conditionnement

rarpon pour e BER. 00 s
CCoupent sodemet 13X du
lmmmcmm
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Parution sur le site Winemag.com
Mission St Vincent Bordeaux Blanc 2013
Septembre 2014

WINE ENTHUSIAST

THEWELBHWGLASS

Best Value Bordeaux E H u E m

($30 or less)

92 Chiteau Bois de Rolland 2013 Bordeaux. This well-balanced, ripe and toasty wine has
all the elements in the right places. It's rich, packed with spice, apricot and red apple fruits, and
given a creamy texture by wood aging. Serge Doré. Editors’ Choice.

abv: 12% Price; 525

91 Cheval Quancard zo13 Réserve Sauvignon-Sémillon (Bordeaux). Toasty aromas give
this wine a strong, spicy character. They also bring out a ripe side to the wine, rounded and rich,
full of wood and warm fruit flavers, Cheval Quancard USA. Best Buy.

abvi12%  Price: 514

90 Chatean Boisson 2013 Bordeanx. This s a wine with a sertous side, its fnutiness balanced
bv a firm, steely texture. Apples and lime flavors are outlined by minerality, a chalky character and
intense acidity. Fruit of the Vines. Editors' Choice.

abwv: 13% Price: 20

90 Chétean Saint-Genés 2013 Bordeaux. There's an attractive vanilla-caramel flavor to this
ripe wine. Although it's herbaceous, it also has rich apricot and quince flavors that bring out a
warm side. Wirtz Beverage. Best Buy.

abv:12.5%  Price: $12

g0 Mission St Vincent 2013 Sanvignon (Bordeaux). There's a fine balance between the
wine's acidity and its full fruitiness. That shows in its lively, fresh character as well as in its rich
apple and pear flavors. Metrowine Distribution. Best Buy.

abv:11.5%  Priee: 15

89 Chatean Penin 2013 Bordeaux. A round and ripe wine, full of rich fruits and with spice
from light wood aging. It's a dense wine that's developing layers of creaminess and tropical fruits.
Spec’s.

abv:12%  Price: $16
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Parution au sein de : Wine Enthusiast
Merrain Rouge

Esprit de Lussac
Aorot 2014

N WINEENTHUSIAST

IMPORTER ‘S CONNECTION

.,r

Bordeaux

Contact Company: Jean-Noél Boidron
Contact Name: Emmanuel Boidron
Contact Email: vignoblesjnboidron@wanadoo.fr

Contact Phone: +33.5.57.51.64.88 Contact Company: Producta Vignobles
Chéteau Corbin Michotte 2010 Saint-Emil- Contact Name: Stephane Rouveyrol
8 . ) - Contact Email: stephane.rouveyrol@producta.com
Ion. Inky black at the core with a thin, mulberry- Contact Phone: +33.5.57.81.18.11
colored rim, this wine is visually impressive. The nose aims Producta Vignobles 2011 Esprit de Lussac
for impact as well, with dark chocolate, sweet spice and toast 84 (Lussac Saint-EmiIion). With a medium-deep

layered on top of black fruits. Black cherry liqueur, black currant
and sloe abound in this ripe-fruited wine. The palate is fresh
and shows no glycerol; though medium-plus in body, there is
very little viscosity. With air, additional nuances appear, includ-
ing licorice and flint. Drink now through 2018.

abv: 14% Price Tier: $$$$

Contact Company: Producta Vignobles
Contact Name: Stephane Rouveyrol
Contact Email: stephane.rouveyrol@producta.com
Contact Phone: +33.5.57.81.18.11
89 Producta Vignobles 2011 Merrain Rouge
(Médoc). Pronounced maroon in color, this wine
shows the faintest touch of brick creeping into its core. The nose
also exhibits the first whiffs of tertiary development in its hints
of leather. Both aromas and flavors show crushed mulberries,
sweet blueberries, baking spice, pencil lead and flint. The clean
palate shows medium concentration and well-ripened fruit. Full
bodied, with medium-plus alcohol, rounded tannins and mouth-
cleansing acidity, this is a charmer. Drink now through 2018.
abv: 13% Price Tier: $$

ruby core and cranberry-colored midsized rim, this wine’s
nose smells of cherry cordial, Campari, fern and mineral. This
unusual combination extends onto the medium-bodied palate,
where it comes off as slightly candied. The flavors are enhanced
by a trace of milk chocolate on the modest finish. The acidity is
racy and the tannins are a touch stringy, meaning this moder-
ate alcohol wine shows best with food. Drink now through 2016.

abv: 13% Price Tier: $$
Symbol FOB Winery SRP (USD)
$ < 4 euros <%10
$3 4-10 euros $10-25
5% 10-20 euros $25-50
$5%% >= 20 euros = 5%50




