Producta Vignobles ES&&

peaufine sa stratégie

Benoit Berger, Directeur Général de Producta Vignobies
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Née du coté de Bergerac en 1949, et élevée a I'ombre des vignobles
du Bergeracois et de Duras, Producta Vignobles a vite pris
une importance particuliere dans le paysage viticole de la région.

Née dés I'aprés-guerre, la coopérative Producta Vi-
gnobles est rapidement devenue tres repreésentative
de la diversité des vignobles de ia region bordel
Cette structure rassemble aujourd'hui 17 cz
taliées sur 4 bassins viticoles : vignobles du Médoc
vignobles de Saint-Emilion, Vignobles de Ber
Duras et Vignobles de Bordeaux. S'y répan
20 sites de vinification (certaines caves disposant de
plusieurs sites) qui  permettent de valo
jes 2 500 vignerons coopérateurs. L'ensemb
aenviron 20 % du total de la production régionale

3e sur la production d'une quarantaine d'AOP,
s marques présentes sur plusieurs appel-
lations, Producta Vignobles vantage d'osuvrer
sur un trés large bassin v > une impli-
cation totale du cep de vigne jusqu'a la bouteille
« Nous ne somr absolument pas negociant,
mais leader des vins de producteurs sur la region
Bordeaux-Bergerac » tient & préciser Benoit Berger,
Directeur Genéral de Producta Vignobles. Conse
quence logique, Praducta Vignobles posséde une
exclusivité sur tous vins qu'elle commerc
C'est aussi pour efie, la ceritude de pouvoir mener
une stratégie cohérente d'un bout a I'autre de son
aire d'influence, avec une continuité au niveau des
cuvées, du parceflairg, et en matiére de développe
ment durable, un point particuligrement impariant.
Depuis 2010, les caves se sont engagees dans la
démarche Agri-confiance. Aujourd'hui 80% du vi
gnoble est certifie el s'onente vers les niveaux 2 et
3 ( Haute Valeur Environnementale). 1000 hectares
de vignes sont classees bio avec une croissance
de 20% par an des surfaces entrant dans cette
démarche. En 2011, Producta Vignobles a prodluit
sa premigre bouteille personnalisée allégée, et I'an
dermier, sa marque de vin bio La Rose Verlaine, a
éte dotée d'une bouteille 100% éco-congue. Plus
en amont, Producta Vignobles promeut des pro-
grammes tel BatViti, dont l'objectif est d'atuclier le
role que pourraient jouer les chauves-sours dans la
regulation des populations des vers de la grappe
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de ses vins. Fort d'une production de plus de 20
milllons de boutellles, Producta Vignobles suit 120
chéteaux chaque année. ux-Cl complent pour
environ % de sa production totale, un autre tiers
slevant des vins de marque et le tiers restant
des MDD. Chague bassin de production possede
une marque forte : Mission Saint-Vincent (AOP
Bordeaux) pour Bordeaux avec 1 million de bou-
teilles vendues, Merrain Rouge pour le Medoc
(400 000 cols), Roc de Luss pour le bassin
Lussac Saint-Emilion (plus d'1,5 millions de cols
a l'export) et Duc de Castellac pour le Bergera-
cois (400 000 cols/an). Plus « niches », d'autres
marques illustrent bien la demarche de premiumi-
sation comme c'est le cas pour la marque La Pey-
riere ( Entre-Deux-Mers) dotée d'un profil de Bor
deaux blanc complexe
ngoureuse sélection p

astronomique, fruit d'une
aire. Son be

equilibre

|ui 2 valu d'étre élu « Meilleur Vin Blanc de I'année «
par le jury de dégustation « Elie a Table », pour un
prix de ventes situé entre 5 a euros

Un utite coup de pouce pour les vins blancs dont les
ventes progressent 4 l'instar des rosés

Producta Vignobles re laisse pas ce train passer et
s'est aussi positionne via sa marque » Destination
Bordeaux », sur des ros onviviaux et moins sta-
tutaires, mais aussi en crémant de Bordeaux de la
marque « Jacques-Yves »

Toute nolre croissance Ne sera pas axée sur le pre-
mium car il y a aussi de la demande sur le coaur de
gamme » modére Benait Berger. Le développement
des IGP noumt les reflexions actuelies avec ['idee

d'avoir une approche trés compiementaire par
rapport aux AOP =, Affaire a suivre
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