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Clest tout ou rien

pour Castel Freres. La

stratégie de la filiale
du premier négociant frangais est
claire. Depuis deux ans, l'entre-
prise segmente son portefeuille
de marques selon les labels. Lan
passé, Grain d'Oc en 1GP pays-doc,
La Croix dAusteran sur l'appella-
tion bordeaux, Montalcour en
cotes-du-rhone et costieres-de-
nimes sont passées sous la certi-
fication biologique tandis que les
Combes Saint-Sauveur (AOP cOtes-
du-rhone) et Malesan (bordeaux)
intégraient la démarche Terra Vitis.
Cette année, cestautour de Roche
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RERER LEs

Mazet et de Baron de Lestac, lea-
ders respectifs de 'GP pays-dol
et de 'AOP bordeaux, darborer le
logo Terra Vitis

NOURRIR UN

DISCOURS UNIQUE

Ce nest guere un choix facile sur
des marques de ce calibre. Car
il implique une totale remise a
plat du sourcing, « Cest un chan-
tier que nous menons de longue
date avec nos partenaires », relate
Nicolas Jourdan, chef de groupe
pour Castel Freres. Sonobjectifest
d'avoir pour chacune de ses signa-
tures un discours clair et unique

b

Ce parti pris sonne comme une
évidence surle bio. « Nous devons
assumer notre positionnement:
soit conventionnel soit labellisé. Le
consommateur ne comprendrait
pas comment une méme marque
de vin de terroir comme Grain d'0c
peut étre 4 la fois bio et non bioy,
affirme Clémence Westel, chef de
groupe chez Castel Fréres
Plusieurs confreres partagent cet
avis. Faute de pouvoir ou de vou
loir engager une signature exis-
tante sur le label AB, ils préferent
partir d'une feuille blanche. Clest
ce quont fait les Grands Chais de
France cette année. Tout comme

LE DILEMME DES LABELS

v
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Geérard Bertrand avec Autrement
et Naturae ouencore les Vignobles
Raymond avec Nos Racines avant
euy, ils ont cree une marque dédiee
au label biologique,
Le groupe de Joseph
Helfrich I'a baptisée
Symbiase. Avec ses 13

CELLIER

Dauphins, de Terre de Vignerons
avec Berticotouencore de Freéixenet
Gratien avee Yvecourt. Pour eux,
Iidee est de capitaliser sur la noto-
rieteé d'une signature
bien installée,
Ce dédoublement
necessite neanmoins

reférences, cette nou- DES DAUPHINS " travail marketing
AETE LA

velle gamme couvre les

principales appellations &&E}{\?}I{E}EE
dAOP et d'IGP. Elle est ATIONALE

approfondi, tant sur
le fond que la forme.
« Chacunedes cuvees

meéme presente sur le TRAVAILLER répond a un areu-

marchédesvinsmous- UNE OFFRE
seuxainsique surlefor- BIO ET CE,

DES 2009 »
JAMES FUSELIER

mat Bag-in-box* sous

mentaire ot des carac-
tenstiques quilui sont
propres », convient

ladénominationvinde ppecTEUR MARKETING  Stéphanie Monteau,

France. DE LUVCDR

CAPITALISER SUR LES
MARQUES EXISTANTES
Cette strategie demande toutefois
des investissements conséquents
pour deéployer et faire connaitre
la nouvelle signature. Mais elle a
le mérite de lui conférer un sta-
tut et un discours de spécialiste.
« Lavantage de cette démarche
est det ne pas avoir au sein dune
meéme marque deux messages qui
peuvent pataitre contradictoires »,
reconnait un negociant bordelais.
Certains opérateurs assument
pourtant le choix du double posi-
tonnement. Cest le cas de Listel
SAS avec sa marque éponyme, de
I'Union des vignerons des cotes-
du-rhone (UVCDR) avec Cellier des

A défaut d'étre bio, les
marques existantes basculent
petit a petit sur des certifica-
tions ecoresponsables
Derniers exemples en date
sur le label HVE, L'Ormarine
en AOC picpoul-de-pinet
commercialisée par Jeanjean
et le bordeaux Roche Belfond
de Terre de Vignerons. De la
méme maniere, [a majorité
des innovations intégre
aujourd'hui une certification
écoresponsable, a l'instar de
Tutiac et sa gamme éponyme
ou de Loire Propriétés avec
son cabernet-d'anjou signé
Le Jardin de Goganes

responsable commu-

nication de Producta
Vignobles au sujet du bordeaux
Mission StvVincent, « Lessentiel est
de parlerde mameére claire et trans-
parente, ce que nous avons foujours
fait a la fols sur nos packagings, sur
notre site intermet et nos réseaux
sociatx » confirme James Fuselier,
directeur marketing de 'UVCDR.

ENGAGEMENT

DES ENTREPRISES

Ce double positionnement donne
l'occasion de communiquer surles
efforts des entreprises en matiere
d'environnement. « Nous indi-
quons sur nos contre-¢tiquettes
que lensemble de nos viticul-
teurs sont dans des demarches de
developpement durable. 1l nous
semble important d'accompagner
nos vignerons mais aussi de mon-
tLreraux consommateurs que nous
laisons toujours des efforts pour
avoir une viticulture toujours plus
responsable. », revendique Chloé
Maixandeau, responsable marke-
ting de Terre de Vignerons. ldem
pour Cellier des Dauphins qui rap-
pelle que la coopérative detient le
plus grand vignoble bio de la Vallée
du Rhone avec 1 350 hectares cer-
tifiés. « Cellier des Dauphins a éré
la premiere marque nationale a
travailler une offre bio et ce dés
2009 », affirme James Fusclier.
Entermes delégitimitésurle label
AB, un historique peut valoir tout
autant qu'une nouvelle histoire a
raconter. LEA LESURF
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REPARTITION DES VENTES DE VINS AOP ET IGP-D'OC
PAR CATEGORIE EN HYPERS ET SUPERS EN 2019

Evolutions a un an

TOTAL AOP

35,6%
MDD
22,6% 388 41,8%
Domaines MILLIONS Marques
et chateaux DELITRES nationales
= 8% -8% 1%
IGP PAYS-D'OC
44,3%
M
o 157 55,0%
Marques
MILLIONS nationales
DE LITRES (+ 1%
-1% =i
0,7%
Domaines

et chateaux

18 %
18 7

Les MDD limitent
la casse

C'est la catégorie qui s'en sort le
mieux A l'exception des IGP de
cépages ou les marques nationales
sont toujours en croissance, les MDD
tirent leur épingle du jeu par rapport
aux autres grandes familles de vins
Sur les AOP en particulier, les
reférences de distributeurs
enregistrent un chiffre d'affaires
quasi stable a - 0,9 % et des volumes
en recul de « seulement » - 4%
versus - 11 % pour les marques
nationales.
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CLASSEMENT DES MARQUES AOP ET IGP

Source. IRl d'aprés fabncants

VENTES EN MILLIONS D'EQUIVALENTS COLS 75 CL DES PRINCIPALES MARQUES DE VINS AOP ET IGP
EN HYPERS ET SUPERS EN 2019

Roche Mazet (Castel Fréres) 47,5M (+ 3 %)

Les Ormes de Cambras (Castel Fréres) 29,4M (+ 11 %)
Roche Mazet

ne décélére pas

La marque numero un des vins
tranquilles continue de

Listel (Listel SAS) 13,0M (+ 4 %) progresser. Roche Mazet finit
lannée 2019 avec un nouveau
gain de 1,3 million de cols sur
JP Chenet (Grands Chais de France) 10,7M (- 3 %) un an en hypers et supers,
grace notamment a la bonne
dynamique de ses rosés. A ces
Baron de Lestac (Castel Fréres) 6,6 M (- 2 %) performances s'ajoutent celles
de la gamme Les Accords de
Roche Mazet Laquelle a

Cellier des Dauphins (UVCDR) 13,5M (- 2 %)

Plessis-Duval (Castel Fréres) 5,AM (- 3 %) dépassé le million de bouteilles
- vendues en 2019
Grand Sud (Grands Chais de France) 3,6 M (+ 18 %)
FOCUS SUR LE BIO
== = T .. wa e ——e—————mme - 3 S Se - = == —— |
Source’ IR d'apres fabricants et estimations

VENTES EN MILLIONS D'EQUIVALENTS COLS DES PRINCIPALES MARQUES DE VINS CERTIFIES BIOLOGIQUES
EN HYPERS ET SUPERS EN 2019

25M

Gérard Bertrand 18M
garde le leadership

Pionniéres sur le bio en grande
distribution, les signatures de
Gérard Bertrand se maintiennent
dans le haut du classement, 12M
malaré |a forte concurrence sur ce
marché. Sa marque phare
Autrement a toutefois souffert
du manque de disponibilités
sur les millésimes 2017 et 2018
Elle devrait retrouver du jus cette
année, tant en fond de rayon qu'en

promotion . L ; ‘ :
Autrement Nos Racines Alexandre Naturae Les Embruns Cellier
(Gérard (Vignobles de Montmirel (Gérard {Maison du Sud- des Dauphins
Bertrand) Raymond) (La Confrérie) Bertrand) Jeanjean) (UVCDR)
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Labus d'alcool est dangereux pour |3 sante. a consommer avec moderation
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