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v Prendre e taureau par les
comes. La nouvelle géné
ration bordelaise semble bien déci-
déea fairebougerleslignes alimage
des récentes créations modemes
et décalées, loin des classiques
de l'appellation. Moins célirtiste,
plus lisible et plus e¢n phase avec
les nouvelles attentes... Des neéo
marques viennent ainsi casser les
codes et proposent de renouveler le
marché du vin a Bordeaux de dif-
férentes fagons, La valorisation
des producteurs est par exemple
une piste travaillée par Terre de
Vignerons. Le groupe-
ment cooperatif neo-
aquitain a en effet
propulsé 'an passé en
GMS une garmme de
trois vins dénommeée
« Depuis 1935 » a des-
tination des trentenai-

res, combinant digital

avet laréalité augmen-
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tée, habillagepercutant  pAR EXEMPLE,

Césarquialance samarque « Beaux
Parleurs » en 2020. Lobjectif est
clair ; recruter les jeunes consoms-
mateurs grace a un univers de com-
munication singulier qui trouve

résonance sur les réseaux sociaux.

INSPIRATION DU
NOUVEAU MONDE
Désacraliser Bordeaux, c'est
aussi la philosophie de Sin, nou-
veau-né de la maison de négoce
Vedrenne. Cette nouvelle signa
ture cristallise de nombreu-
ses tendances. « Nous ne vou-
lions pas sortir un
éniéeme baron, expli-
que Rémy Lesbats,
directeur commercial
etassocie. Aujourd’hu,
Bordeaux, cest limage
du vin a papa, voire a
papy et les jeunes se
tournent vers dautres
caregones. »
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de ce qui se faisait a

l'appellation. Une fagon CARILYA UNE IL'nangcy « Avec Yellow

de revisiter Bordeaux [JGNE. C'EST
toutenrappelantlexis: CE QUE NOUS
encedelacooperative  AVONS VOULU
depisceniedate Une REPRODUTRE
tlt'lll.\l(ht‘!][ll esonne  ReMy LESBAfS
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avec celle de Producta  DIRECTEUR
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Vignobles et sa signa-

Egalement associée a

la réalité augmentée, elle sadresse
aux consommateurs qui trouvent
peu de sens aux marques histo-

riques de Bordeaux,

D'autres misent sur le marketing
a l'instar de la start-up Charles &
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rail par exemple, qui
affiche un prix unique
quel que soit le cépage
ou le millésime, on sait
quon ne sera jamais
decucarilyaune ligne.
C'est ce que nous avons
voulu reproduire avec
Sin.» A l'appui d'un
logo et d'un nom travaillé mais
toujours rattache a Bordeaux, Iap-
proche repose surle plaisiretla faci

lité, Preuve est faite que Bordeaux
fait peau neuve sans jamais perdre
son ADN. caQ.
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